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ANALISIS EMPIRICO DELA DIFUSION DE NOTICIAS POR
MEDIOS DE COMUNICACI()N ECUATORIANOS EN TWITTER.
ESTUDIO DE CAS0:30-5

Empirical analysis of the dissemination of ecuadorian media’s
news on Twitter. Case study: 30-5

Cinthya Maria Cevallos-Ludena

Resumo

Las redes de comunicacion de alcance mundial, junto con el despliegue masivo de
dispositivos moviles, estan generando sociedades altamente digitalizadas y conec
tadas. En este contexto, las redes sociales en linea estan ocupando, cada vez mas, un
mayor protagonismo como medios para la diseminacion de la informacion. Los me-
dios de comunicacion estan participando de Yas redes sociales para difundir las noti-
cias y para atraer nuevos lectores. 5in embargo, las redes sociales en linea presentan
nuevas estructuras de comunicacion, en las cuales 2 difusion es multidireccional y su
fuente deja de ser focal. Esto esta cuestionando los modelos tradicionales de influen-
cia de los medios de comunicaciony esta dando paso a unos de mayor complejidad.
En este trabajo, presentamos los resultados de un analisis empirico de la difusion
de la informacion en Twitter producida por dos grandes periodicos ecuatorianos: El
Universo y El Telégrafo, tres meses antes del 30 de septiembre del 2010 (30-5). Los ré-
sultados muestran que la informacion difundida por esos periédicos €n Twitter, pre-
senta una estructura de swarming, mas que un modelo de dos pasos- Esto concuerda
con un estudio preliminar sobre el flujo dela informacion de esos dos periodicos en
Twitter durante el 30-S.
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