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INTRODUCCION

mediados del siglo xx a través del impulso dado por los organismos

internacionales y las instituciones gubernamentales (Castellano & Al-
civar, 2015: 115), que centraron su atencion en la necesidad de disponer de
datos en los espacios nacionales o territoriales. En estas ultimas décadas ese
objetivo ha tenido un amplio desarrollo en diversos paises de América Lati-
na (Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Costa Rica, Cuba, México, Uruguay y
Venezuela). Ecuador, sin embargo, es una de las entidades territoriales que
todavia carece de indicadores, estudios y andlisis propios sobre el sector
cultural y que, en buena medida, se debe a la escasez de datos y estadisticas.
De todos modos se dispone de dos trabajos realizados hasta el presente: la
Encuesta Latinoamericana de habitos y practicas culturales 2013, elabora-
da por la Organizacion de Estados Iberoamericanos a partir de los trabajos
del Observatorio Iberoamericano de Cultura (OIBC) con la colaboracion de
Latino barémetro, que recoge una muestra sobre Ecuador (OEl, 2014); y
el andlisis sobre habitos y practicas culturales en el cantén Machala 2014,
cabecera provincial de El Oro (Castellano et al. 2016).

Desde otro escenario analitico se cuenta con un amplio repertorio biblio-
grafico sobre temas culturales basados en construcciones teéricas-metodolé-
gicas e investigaciones empiricas desde las contribuciones clasicas del Centro
de Estudios Culturales Contemporaneos de Birmingham y los estudios de
Bourdieu. Mientras que en el ambito social latinoamericano se debe referen-
ciar las aportaciones de Canclini (2006) y Sunkel (2006) entre otros.

En estos ultimos afios el interés por ese objeto de estudio se ha traslada-
do al contexto universitario (Ben, 2006) (De Garay, 2016), aunque todavia
son escasas sus producciones al encontrarse en una fase incipiente. En cual-
quier caso, la gran mayoria de esas contribuciones se centran en aspectos
especificos y concretos con distintos objetos y enfoques (Cérdova, 2012a).
Con respecto a los estudios territoriales desarrollado en contextos univer-
sitarios destacan principalmente las significativas aportaciones realizadas
en México (Rosas, 2002), (Flores et al. 2009), (Cérdova, 2012), (Bafiales &
Anabel, 2014) y, en menor medida, se dispone de estudios sobre poblacién
universitaria en Chile (Giiell Villanueva et al. 2011); Colombia (Arango et

I a busqueda de indicadores culturales tiene un amplio recorrido desde
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al. 2016); y Cuba (Gémez et al. 2017) entre otros. En cuanto a sus temati-
cas de andlisis se abordan de forma casi mayoritaria las relacionadas con el
consumo de las nuevas tecnologias’, seguido por aquellos que tienen como
principal atencién el uso del tiempo, consumo y capital cultural?, habitos
lectores?, consumo de medios de comunicacién®, cine®, musica®, video jue-
gos’, audiovisual®, TV’ y teléfonos inteligentes'.

Esa linea de investigacion en el ambito universitario tampoco ha teni-
do repercusion en la produccion cientifica ecuatoriana hasta el momento,
a excepciones de algunos estudios de casos especificos (Castellano et al
2017 y 2018). Este trabajo, por tanto, se inscribe dentro de un proyecto mas
amplio que pretende aportar datos de habitos y practicas culturales en el
contexto universitario ecuatoriano, al tiempo que esos indicadores propor-
cionaran una valiosa informacidn a la institucion a la hora de toma de deci-
siones en la programacion de acciones culturales (Cérdova & Corpus, 2008)
(Flores et al. 2009).

METODOLOGIA

La obtencidon de indicadores y la evaluacion de los principales consumos?'?,
habitos'? y practicas®® culturales de los estudiantes universitarios de la
UNAE constituyen los principales objetivos de este proyecto. Su fundamen-

1 Entre ellos referenciamos los trabajos de Blas & Mayaute (2017), Camara et al. (2016),
Alvarez et al. (2015), Batlle & Mic6 (2017), Casillas et al. (2016), Crovi & Lépez (2014), Fernan-
dez-Villa et al. (2015), Gisbert & Esteve (2016), Lépez et al. (2016), Lopez (2016), Martinez
et al. (2018), Osorio et al. (2014), Paspuel et al. (2018), Pini et al. (2012), Rojas et al. (2018),
Romero et al. (2016), Romero et al. (2015), Romero & Aguaded (2016), Ruano et al. (2016),
Santamaria & Yurén (2010), Sanvicén & Molina (2015), Urquizo & Adela (2017), Antequera
Ripoll, J. (2013) y Aguilar et al. (2006)

2 Los estudios de Casillas et al. (2011), Pais (2013), Roldan (2012), Huertas et al. (2008),
Guzman & Rommel (2013), Rodriguez & Agullé (1999), Garcia Benitez, C. (2006), Gomez
Gonzalez et al. (2017), Pimentel & Garay (2017), Quintero (2008), Roldan (2012), Roldan et al.
(2011), Sandoval (2017), Villegas & Alvarez (2015), Flores-Gutiérrez et al. (2014), Suarez et al.
(2015), Cabrera (2018), Andrade, M. P. (2013) y Flores et al. (2009).

3 Las aportaciones de Nava & Garcia (2009), De Garay (2016), Guzman-Simén & Garcia-Ji-
ménez (2014), Pérez et al. (2014), Pltas & Lisseth (2017) y Rebaza & Ruiz (2017).

4 Los trabajos de Velasquez & Paladines (2011), Vergara et al. (2009) y Garcia & Diaz (2012).
5 Los estudios de Hernandez (2012), Rios Ariza et al. (2014) y Rosas (2012).

6 Las contribuciones de Casillas et al. (2014), Terrazas et al. (2015) y Terrazas et al. (2017).

7 El trabajo de Garcés et al. (2015).

8 Las aportaciones de Hinojosa (2017), Cabrera & Pérez (2016), Hinojosa (2017), Hueros et al.
(2016) y Sanchez (2014).

9 Los estudios de Almaguer et al. (s/f), Ariza et al. (2011), Danta (2009) y Suing et al. (2018).
10 El aporte de Campos (2018) y Ortega et al. (2015)

11 No se concibe desde una visién economicista sino desde el proceso de apropiacién y uso
de los productos culturales que construyen significados y sentidos del vivir y que, en cierta
manera, contribuyen a descifrar los comportamientos sociales (Canclini, 2006).

12 Se entiende como el modo habitual de comportamiento cultural de los estudiantes anali-
zados ante las diversas actividades culturales y no esta asociado necesariamente a la realiza-
cién de la misma. Este indicador es empleado en determinados sectores como musica grabada,
video, televisidn, radio, computador e Internet. En general se busca conocer diversos periodos
temporales con la finalidad de estimar la frecuencia del habito sin que ello indique su practica.
13 Actividad cultural determinada en un periodo concreto y, en su caso, a su intensidad, es
decir, cudntas veces o cudnto tiempo dedica a la misma.
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tacién tedrica descansa en el marco inicial propuesto por Canclini (2006) y
Bigott (2007), aunque teniendo presente los cambios sociohistoricos gene-
rados a partir de las nuevas formas y relaciones de consumo derivado por
la incorporacidén y desarrollo de las nuevas tecnologias. Asimismo desde un
plano instrumental se ha estudiado e incorporado consideraciones meto-
dologicas-técnicas contempladas en las diversas encuestas elaboradas por
el Ministerio de Educacién, Cultura y Deporte de Espafia, el Observatorio
Iberoamericano de Cultura y las Cuentas Satélite de Cultura. Resultado de
ese proceso ha sido el disefio de un instrumento base adaptado y contextua-
lizado al escenario universitario y sometido a un procedimiento de prueba
piloto* y chequeo continuo®.

Esta encuesta estd estructurada en tres modulos de caracter general
(datos identificativo del alumnado'®, equipamientos culturales'’ e interés
en actividades culturales'®) y doce médulos sectoriales (museos, galerias de
arte, archivos, ferias artesanas, Casa de la Cultura, monumentos, yacimien-
tos arqueologicos'?; lectura®® y bibliotecas?!; ballet o danza, 6pera y teatro?;
conciertos de musica clasica y actual?; cine y video?*; musica?’; television?s;

14 Es preciso anadir que ese instrumento ha sido aplicado con anterioridad a la poblacion
estudiantil de la Universidad Nacional de Educacién de Ecuador (Castellano et al. 2018).
15 Tras la aplicacion de la encuesta se realizaba un sondeo al alumnado sobre el nivel de difi-
cultad y compresion del instrumento que hado como resultado la inexistencia de problemas,
ademads, de una alta valoracion del instrumento y ejercicio de reflexion del encuestado sobre
su relacion y vinculacién al mundo cultural.
16 Referidos a género, afio de nacimiento, adscripcidn territorial, nivel de estudios, situacién
socioecondmica, reconocimiento étnico y estado civil.
17 Informacién sobre la disponibilidad de equipamientos culturales en los ambitos de lectura,
musica, audiovisual o relativos a las nuevas tecnologias (computador, Internet y celular), asi
como soportes y tipologia de dispositivos.
18 Se evaltia en funcioén a una escala creciente de 0 a 5.
19 Se indaga sobre su ultima visita, intensidad de esa practica, dia de la semana, ubicacién
geografica, tipologia y grado de satisfaccion.
20 Se establece una distincién entre libros leidos por motivos de estudios o por ocio-entre-
tenimiento. Se pretende, ademas, conocer el momento de la ultima lectura e intensidad de
esta practica: nimero de libros leidos y tiempo dedicado a esta actividad en dias laborales o
festivos. Asimismo se buscar detectar los géneros literarios y una serie de cuestiones relacio-
nadas a los dias o lugares de lectura. Con respecto al consumo de libros se busca indicadores
sobre adquisicion, forma en que se obtienen y profundiza en las descargas gratuitas de Internet
o reproduccion en fotocopias. También se contempla la lectura de prensa y revistas como indi-
cadores de habito a través de frecuencia y formatos.

21 Se distingue entre presencial e Internet, se mide la intensidad temporal, las caracteris-

ticas de la ultima asistencia, los motivos principales de su asistencia y dificultades.
22 Se sondea sobre la dltima asistencia y se obtiene informacién sobre la caracterizacion de
la tltima vez que asistid, dia de la semana, tipo de recinto, grado de satisfaccién y motivos de
su inasistencia.
23 Este mddulo contiene unas caracteristicas similares al de las artes escénicas.
24 Recoge unas caracteristicas similares a las ya sefialadas para las artes escénicas y musicales,
aunque se debe puntualizar que solo se contempla a los que asisten de forma presencial a las
salas de cine. En relacion al video se busca frecuencia del habito, medios utilizados e intensidad
del habito semanal. También se tiene en cuenta los habitos de compra, alquiler o grabacién de
videos, caracteristicas y métodos de consumo, lugares fisicos de adquisicién, Internet asi como
los sistemas de grabacion.
25 Recoge informacién sobre el habito, los medios, lugares, frecuencia, modos de adquisicién
y grabacién.
26 Intenta detectar el tiempo destinado a esa actividad y las preferencias de programacion.
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radio?’; computador e Internet?®; uso del tiempo libre?® practicas relaciona-
das con el ocio y la cultura®’; y finalmente una seccion dedicas a las acciones
y programas culturales desplegados por la UNAE y a la participacién e inte-
rés de la poblacion estudiantil.

La recogida de datos se llevd a cabo durante el mes de enero de 2018 y
el instrumento fue aplicado a una muestra de 438 estudiantes de la UNAE.

RESULTADOS Y DISCUSION

ACTIVIDADES CULTURALES

Museos

Un 63% de los universitarios investigados ha visitado centros museisticos en
el altimo afio, un 38% de mujeres y un 25% por varones. El motivo preferen-
cial fue por estudios y realizada de lunes a viernes (23%) frente a los fines de
semana (4%). En cambio las visitas por motivos de ocio o entretenimiento se
producen los fines de semanas (13%) frente a los dias laborales (9%).

Los museos mas visitados se corresponden con la tematica de Arqueologia
e Historia (80%) seguidos por los de Arte (10%), Historia Natural (5%), Ciencia
y Tecnologia (3%) y Antropologia (2%). Un 41% de los visitantes optaron por
centros museisticos ubicados en su propio cantdén, un 37% en otras provincias,
un 19% en su propia provincia y un 3% en el extranjero. Y entre los motivos
alegados por los que no acuden a los museos destaca la falta de tiempo (17%),
la lejania de esos centros (5), la falta de oferta (5%) y el desinterés (5%).

Figura 1. Distribucién porcentual de frecuencia de la ultima vez que se
visité un museo

Nunca o casi
nunca
. 7%

© Més de un afio
30%

Fuente: Encuesta de habitos y practicas culturales UNAE, 2018. Elaboracién propia.

27 Caracteristicas similares al médulo de television.

28 Recoge frecuencias del habito de uso del computador, Internet y celular, motivos de utiliza-
cién y lugar donde se produce esa practica.

29 Se indaga sobre las actividades preferidas por el estudiantado a realizar fuera de su hogar
(ir de compra, deporte, paseo al campo, ir al cine, fiesta, bares, ferias, etc.).

30 Recaba informacidn sobre otras practicas culturales activas (escribir, pintar, etc.) y datos
sobre la realizacién de cursos de formacién complementaria.
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Archivo

Un 40% de los universitarios acudieron a este tipo de centros documen-
tales en el ultimo afio, un 24% del género femenino y un 16% de varones.
El 18% declara que su visita fue motivada por estudios y un 3% por ocio o
entretenimiento. Un 56% de esas visitas son a centros ubicados en su pro-
pio canton, un 24% en su provincia, un 20% en otras provincias y 1% en el
extranjero. Los motivos alegados por los que no visitan los archivos son el
desinterés (23%), la falta de oferta (12%) y falta de tiempo (10%).

Figura 2. Distribucion porcentual de frecuencia de la tltima vez que se
visit6 un archivo

Nunca o casi
nunca
49%

Fuente: Encuesta de habitos y practicas culturales UNAE, 2018. Elaboracién propia.
Salas de exposiciones

Un 66% de los estudiantes universitarios acudieron a salas de exposiciones
en el ultimo ano, un 39% de mujeres y un 27% de varones. El 23% decla-
ra que su visita fue motivada por estudios y un 31% por ocio o entreteni-
miento. Un 44% de esas visitas fueron a salas de exposiciones en su propio
canton, un 29% en su provincia, un 26% en otras provincias y 1% en el ex-
tranjero. Los motivos alegados por los que no visitan salas de exposiciones
son la falta de tiempo (11%), el desinterés (7%), la falta de oferta (6%) y la
lejania (5%).
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Figura 3. Distribucion porcentual de frecuencia de la tltima vez que se
asistio a salas de exposiciones
Nunca o casi

nunca
13%

Fuente: Encuesta de habitos y practicas culturales UNAE, 2018. Elaboracién propia.
Galerias de arte

Un 37% de esta poblacion ha visitado galeria de arte en el ultimo afio, un
21% de mujeres y un 16% de los varones. El 23% de esas visitas es motiva-
do por ocio o entretenimiento y un 7% por motivos de estudios. Un 37% de
las galerias de artes estaban ubicadas en su propio cantén, un 34% en otras
provincias, un 25% en su propia provincia y un 3% en el extranjero. Los
motivos alegados por los que no acuden a galerias de arte son por la falta de
tiempo (11%), el desinterés (7%), la falta de oferta (6%) y su lejania (5%).

Figura 4. Distribucién porcentual de frecuencia de la tltima vez que se
asistio a galerias de artes

Nunca o casi
nunca
35%

Fuente: Encuesta de habitos y practicas culturales UNAE, 2018. Elabora-
cion propia.

Monumentos

En 49% de la poblacién encuestada visité un monumento en el ultimo afio, un
28% del género femenino frente a un 21% de varones. El 34% de las visitas es
por ocio o entretenimiento y un 8% motivada por estudios. Un 40% de los vi-
sitantes a monumentos sefiala que estaban ubicados en su propio cantén, un
33% en otras provincias, un 23% en su propia provincia y un 4% en el extran-
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jero. Los motivos alegados por los que no visitaron monumentos son la falta
de tiempo (18%), el desinterés (13%), la lejania (8%) y la falta de oferta (8%).

Figura 5. Distribucion porcentual de frecuencia de la tltima vez que se
visit6 monumentos

Nunca o casi
nunca
25%

Fuente: Encuesta de habitos y practicas culturales UNAE, 2018. Elabora-
cion propia.

Yacimientos arqueoldgicos

El145% de los universitarios encuestados realizo visitas a los yacimientos arqueo-
légicos en el tltimo afio, un 19% de varones y un 26% de mujeres. E1 26% de esas
visitas es realizado por ocio o entretenimiento y un 11% por estudios. Un 46% de
la visita a yacimientos arqueolodgicos se ubicaban en otras provincias, un 30% en
su propio cantdn, un 23% en su provincia y un 1% en el extranjero. Los motivos
alegados por los que no visitaron yacimientos arqueologicos son la lejania (14%),
la falta de tiempo (13%), la falta de dinero (9%) y el desinterés (9%).

Figura 6. Distribucion porcentual de frecuencia de la dltima vez que se visit6
yacimientos arqueoldgicos

Nunca o casi
nunca
31%

Fuente: Encuesta de habitos y practicas culturales UNAE, 2018. Elaboracién propia.

Ferias artesanales

El 84% de la poblacion encuestada acudieron a ferias artesanales en el ul-
timo afio, un 53% de mujeres y un 31% de varones. El 68% de esas visitan
son por motivo de ocio o entretenimiento y un 5% por estudios. Un 58%
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de esas visitas a ferias fueron realizadas en su propio cantén, un 24% en su
provincia, y un 18% en otras provincias. Los motivos alegados por los que
no visitaron ferias artesanales son la falta de tiempo (6%), 1a falta de oferta
(3%) y el desinterés (3%).

Figura 7. Distribucién porcentual de frecuencia de la tltima vez que se
visito ferias artesanales

Nunca o casi
nunca
6%

Mas de un afio
P ‘

Fuente: Encuesta de habitos y practicas culturales UNAE, 2018. Elabora-
cion propia.

Casa de la Cultura Ecuatoriana

Un 44% de la poblacién encuestada realizd visitas a la Casa de la Cultura
Ecuatoriana en el ultimo afio, un 26% mujeres y 18% de varones. El 25%
de esas visitas es por motivos de ocio o entretenimiento y un 12% por es-
tudios. Un 55% de esas visitas son llevadas a cabo en su propio cantén, un
24% en su provincia y un 21% en otras provincias. Los motivos alegados
por los que no acuden son la falta de tiempo (25%), el desinterés (10%), la
falta de oferta (9%) y la lejania (7%).

Figura 8. Distribucién porcentual de frecuencia de la ultima vez que se

visito la Casa de la Cultura
‘Nunca o casi
nunca
25%

Fuente: Encuesta de habitos y practicas culturales UNAE, 2018. Elabora-
cion propia.
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Biblioteca

El 98% de los estudiantes analizados asistieron a bibliotecas en el tltimo
afio, un 59% de mujeres y un 34% de varones. Entre los principales motivos
destaca el buscar informacién (63%), el estudio (21%), los préstamos (6%),
la lectura (5%) y la asistencia a actividades (1%).

Figura 9. Distribucién porcentual de la frecuencia de asistencia a biblioteca

Mas de un afio 1% .
Nunca o casi nunca 1%

Ultimo afio 5%’—‘\/—I

Fuente: Encuesta de habitos y practicas culturales UNAE, 2018. Elaboracién propia.

Lectura

El 90% de los universitarios analizados manifiesta que suele leer libros, de
los cuales un 69% en el dltimo mes, un 21% en el Gltimo trimestre, un 6%
en el dltimo afio, un 3% hace mas de un aflo y un 1% nunca o casi nunca.
Asimismo un 53% sefala que su ultima lectura fue por razones de estudios
y un 47% por otros motivos. Un 28% de la poblacion estudiada se decanta
por obras de caracter narrativo frente al 19% de textos escolares/universi-
tarios, 10% de Historia, politica y sociales y un 5% de poesia.

Figura 10. Distribucion porcentual de los alumnos que suelen leer

—

Fuente: Encuesta de habitos y practicas culturales UNAE, 2018. Elaboracién propia.
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Teatro

La asistencia al teatro arroja un 29% de adeptos anuales, un 16% de muje-
res y un 13 de varones. Entre los géneros destaca las preferencias por las
producciones musicales (32%), clasico (26%), actual (22%), de vanguardia
(9%) e infantil (10%). El tipo de reciento a los que acuden son espacios
comerciales (teatro, cines y auditorios) con un 73%, las salas no comercia-
les (colegios, centros culturales y sociales) con un 22% y recintos univer-
sitarios un 6%. Los principales motivos sefialados para no acudir al teatro
son la disponibilidad de tiempo (20,3%), la poca oferta (19,6%) y la escasa
informacion existente (16,2%).

Figura 11. Distribucién porcentual de frecuencia de asistencia al teatro

Nunca o casi

nunca

40%
Fuente: Encuesta de habitos y practicas culturales UNAE, 2018. Elabora-
cion propia.

Mas de un afio
31%

Ballet o danzas

Un 36% de los estudiantes asistieron a espectaculos de ballet y danzas en el
ultimo afio, un 25% de mujeres y un 11 de varones. Las danzas folkléricas o
étnicas son el género de mayor asistencia con un 75%, seguido de la danza
contemporanea con un 18% y ballet clasico con un 6%. El tipo de reciento
son las salas no comerciales con un 49%, espacios comerciales con un 28%
y recintos universitarios un 23%. En cuanto a los géneros destacan la dan-
za folklorica o étnica (75%), danza contemporanea (18%) y ballet clasico
(6%). Los dos principales motivos sefialados para no acudir a espectaculos
de ballet o danza son el escaso interés (22,8%), la poca oferta (21,2%) y la
escasa disponibilidad de tiempo (16,7%).
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Figura 12. Distribucién porcentual de frecuencia de asistencia a Ballet o danzas

Fuente: Encuesta de habitos y practicas culturales UNAE, 2018. Elabora-
cion propia.

Opera

Un 6% de los estudiantes asistieron a espectaculos de opera en el dltimo
afio, un 3% de mujeres y un 3% de varones. El tipo de reciento que suelen
frecuentar son los espacios comerciales con un 89% y las salas no comercia-
les con un 11%. Los principales motivos sefialados para no acudir a espec-
taculos de ballet o danza son el escaso interés (39%), la poca oferta (20%),
poca informacién (10%) y el precio (10%).

Figura 13. Distribucién porcentual de frecuencia de asistencia a la opera

Fuente: Encuesta de habitos y practicas culturales UNAE, 2018. Elabora-
cion propia.

Conciertos de musica clasica

El 25% de la poblacion asistid en el ultimo afio a un concierto de musica clasi-
ca, un 14% de mujeres y un 11% de varones. Entre los géneros musicales pre-
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feridos destaca la orquesta sinfénica (49%), coro o grupo coral (22%), solista
(21%), recital lirico (5%) y grupo de camara (3%). Los recintos frecuentados
de esta actividad son los espacios comerciales con un 50%, los no comerciales
con un 44% y centros universitario con un 6%. Entre los principales motivos
sefialados para no acudir a los conciertos de musica clasica son el escaso inte-
rés (27%), la poca oferta (20%) y los elevados precios (15%).

Figura 14. Distribucién porcentual de frecuencia a conciertos de musica clasica

Nunca o casi
nunca
54%

Fuente: Encuesta de habitos y practicas culturales UNAE, 2018. Elaboracién propia.
Conciertos de musica actual

Las tasas de asistencia a conciertos de musica actual (59%) duplican a las
de la musica clasica, un 37% de mujeres y un 22% de varones. Entre los
géneros musicales preferidos sobresalen las rancheras (18%), rock espafiol
e inglés (18%), pop espafiol e inglés (17%), reggaeton (11%), musica andi-
na ecuatoriana (7%) y tropical, merengue y salsa (5%). Con respecto al ca-
racter de los espacios donde se desarrollan los conciertos, un 52% acude a
recintos no comerciales, un 44% a los comerciales y un 3% a centros univer-
sitario. Los principales motivos por los que acuden a conciertos de musica
actual se centran son el elevado precio (36%), la disponibilidad de tiempo
(15%), por no tener con quien ir o falta de interés respectivamente (10%).

Figura 15. Distribucidn porcentual de frecuencia a conciertos de musica actual.

Nunca o casi
nunca
23%

Fuente: Encuesta de habitos y practicas culturales UNAE, 2018. Elaboracién propia.
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MEDIOS DE COMUNICACION, AUDIOVISUALES Y NUEVAS TECNOLOGIAS
Prensa

Un 63% de los universitarios suelen leer la prensa, un 42% de mujeres y un
21% de varones. De ellos un 13% con una frecuencia diaria, un 15% solo los
fines de semana y un 19% al menos una vez a la semana. Con respecto al so-
porte de prensa sobre informacion general durante el tltimo mes, un 16%
fueron lectores de prensa de papel gratuita, un 17% de prensa convencional
de pago, un 13% de prensa digital gratuita y un 5% de digital de pago.

Cine

La asistencia a las salas de cines en el ultimo afio de los universitarios anali-
zados se sitia en el 74%, un 25% de varones y un 47% de mujeres. En cuan-
to a sus preferencias se inclinan por la ciencia ficcién (29%), terror (17%),
accion (14%) comedia (9%), dibujos animados (8%) aventura (7%), drama
(6%), infantiles (5%), suspenso (4%) las peliculas de accion (2,2%), clasico
(1%) y otros (1%). Los recintos preferenciales son los comerciales (98%)
frente a los espacios no comerciales (2%). Los principales motivos senala-
dos para no acudir al cine son los elevados precios (8%), la disponibilidad
de tiempo (7%) y la dificultad que tienen de salir de sus casas (4%).

Figura 16. Distribucién porcentual de frecuencia a salas de cine

Nunca o casi
nunca
12%

Fuente: Encuesta de habitos y practicas culturales UNAE, 2018. Elabora-
cion propia.

Musica
El1 99% de esta poblacién suele escuchar musica y un 80% con una frecuen-

cia diaria, un 49% de mujeres y un 31% por varones. Entre los medios au-
diovisuales utilizados para escuchar musica sobresale el celular (74%), la
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radio (13%) y los reproductores de musica digital (7%). Respecto al lugar
en que suelen escuchar musica, un 76% lo hace en casa, un 14% en el trans-
porte publico, un 6% en el coche y un 1% en la universidad.

Entre los géneros musicales preferidos destacan las baladas en espafiol
o inglés (21%), pop espafiol o inglés (23%), rock espaiol o inglés (17%),
reggaeton (12%), electrénica (7%), reggae (4%), musica de despecho (3%),
tropical, merengue y salsa (3%) y musica andina ecuatoriana (2%).

Figura 17. Distribucién porcentual de alumnos que suelen oir musica

No
1%

\

Fuente: Encuesta de habitos y practicas culturales UNAE, 2018. Elabora-
cion propia.

Figura 18. Distribucién porcentual de frecuencia que suelen escuchar musica

Al menos una Al menos una

vez al trimestre vez al afio _ Nuncaocasi
nunca
1%  Almenos una 2%
3%
vez al mes

2%

Al menos una
vez por semana
12%

Fuente: Encuesta de habitos y practicas culturales UNAE, 2018. Elabora-
cion propia.

Television

Un 71% de los universitarios suele ver la television. Un 34% de los encuesta-
dos ve la TV diariamente (21% de mujeres y un 13% de varones) y un 30% al
menos una vez a la semana (20% de mujeres y un 10% de varones). Un 76%
dedica entre 1 a 2 horas de lunes a viernes a ver la TV, un 19% emplea entre
tres y cuatro horas entre semana y un 4% destina entre cinco y seis horas.
Mientras que en los fines de semana un 51% ocupa entre una a dos horas, un
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38% entre tres y cuatro horas y un 8% entre cinco y seis horas. En cuanto a la
programacion destacan las peliculas (33%), series y novelas (24%), deportes
(11%), programas de entretenimiento (10%), noticias e informacién (8%) y
programas infantiles (6%). El soporte generalizado para ver la TV es el televi-
sor (80%), el computador (14%), el celular (5%) y la tablet (1%).

Figura 19. Distribucion porcentual de alumnos que suelen ver la TV

Fuente: Encuesta de habitos y practicas culturales UNAE, 2018. Elaboracién propia.

Figura 20. Distribucion porcentual de frecuencia que suelen ver la TV

Nunca o casi nunca
Al menos una vez al mes 2%

5% D

Fuente: Encuesta de habitos y practicas culturales UNAE, 2018. Elaboracion propia.
Video

Un 100% de los universitarios suelen ver videos, un 63% de mujeres y un
37% de varones, bajo una frecuencia diaria del 77%. En cuanto a sus tema-
ticas se encuentran los musicales (31%), las series (23%), documentales
(15%) y educativos (5%). Entre los equipamientos utilizados para visionar
videos destacan el celular (47%), la computadora (42%) y la tablet (3%).
Los videos son obtenidos preferencialmente en internet de forma ilegal
(50%), mediante servicio streaming (6%) y en tiendas de videos (5%).
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Grafica 21: Distribucién porcentual de frecuencia uso de videos

Al Al menos una vez Al menos una vez Nunca o casi

menos al trimestre al afio nunca
una 1% 1% 1%

vez al
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2%

'

Fuente: Encuesta de habitos y practicas culturales UNAE, 2018. Elaboracion propia.
Radio

El 61% de los investigados suelen escuchar la radio, un 28% con una fre-
cuencia diaria (10% hombre frente a un 8% de mujeres), un 26% al menos
una vez a la semana (10% de hombre, 16% mujeres) y un 7% al menos una
vez al mes (3% hombres frente al 4% de mujeres). Un 77% dedica entre 1
a 2 horas de lunes a viernes a escuchar la radio, un 13% emplea entre 3 a 4
horas a la semana, un 6% entre 5 a 6 horas y un 4% mas de 6 horas.

Los estudiantes universitarios analizados tienen una clara preferencia por
programas musicales (45%), noticias e informacién (20%), programas de en-
tretenimiento (13%), conciertos de musica (9%), programas deportivos (5%) y
programas culturales (5%). Un 80% de estos oyentes radiofonicos declara que
suele utilizar el aparato de radio como soporte frente a un 12% que emplea el
celular, un 5% la computadora, un 2% otros medios y un 1% la television.

Figura 22. Distribucién porcentual de alumnos que suelen escuchar la radio

Fuente: Encuesta de habitos y practicas culturales UNAE, 2018. Elabora-
cion propia.
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Figura 23. Distribucién porcentual de frecuencia que suelen escuchar la radio

Al menos una vez Nunca o casi

al mes _\ nunca

7% 0%

Fuente: Encuesta de habitos y practicas culturales UNAE, 2018. Elaboracién propia.

Telefonia

Un 70% del alumnado posee Smartphone, un 42% de mujeres y 28% de va-
rones. Un 96% utiliza su Smartphone para fines académicos y un 99% para
redes sociales. En cuanto a los rangos de precios de esos dispositivos, un 35%
oscila entre 100 a 199 doélares, un 30% entre los 200 a 299 y 13% entre los
300 a 399 y un 7% entre los 400 a 499 dolares. El 78% tiene contratado un
plan de datos de telefonia celular y el gasto mensual se sitia hasta veinte do-
lares un 86% y entre veinte y treinta délares un 11%. Con respeto al nimero
de horas diarias empleado en el uso del smartphones, el 31% dedica entre 3 a
4 horas, un 28% mas de 6 horas y un 24% entre 5 a 6 horas diarias.

Internet y computador

Un 92% de los universitarios dispone de acceso a internet y un 97% se co-
nectan diariamente, un 61% de mujeres y un 36% de varones.

Figura 26. Distribucion porcentual de frecuencia de conexion a Internet

Al menos una vez Al menos una vez al mes

por semana 0%/—

Nunca o casi nunca
1%

Fuente: Encuesta de habitos y practicas culturales UNAE, 2018. Elaboracién propia.
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Un 91% de la poblacién analiza suele utilizar el computador con una
frecuencia predominantemente diaria por motivos de estudio (mujeres un
57% y varones 34%). Mientras que por otros motivos se distribuye entre
una frecuencia diaria de un 33% de mujeres y un 27 /% de varones. Un 34%
de los estudiantes encuestados manifiestan haber comprado una computa-
dora en el ultimo afio por motivo de estudio y un 13% por otros motivos.

Figura 24. Distribucién porcentual del uso de computador por motivo
de estudio

Al menos una vez al afio. Al menos una vez al mes
1% 0%

Nunca o casi nunca
0%
Al menos una
vez por semana
8%

Fuente: Encuesta de habitos y practicas culturales UNAE, 2018. Elaboracién propia.

Figura 25. Distribucion porcentual de uso del computador por otros motivos
Almenos una vez al trimestre Al menos una vez al afio Nunca o
0% 1% casl
\ nunca

1%

Al menos una
vez al mes
3%

Fuente: Encuesta de habitos y practicas culturales UNAE, 2018. Elaboracién propia.

CONCLUSIONES

La Universidad Nacional de Educacion de Ecuador es un centro universitario
de reciente creacién, apenas cuenta con tres afios de existencia, y hace unos
meses, en febrero de 2018, incorporaba una nueva oferta de licenciatura,
Educcidon en Artes. No obstante en el organigrama general de ese centro
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universitario no se contempla un departamento de extension universitaria.
De modo que una de las sugerencias a considerar por parte de los 6rganos
rectores seria la posibilidad de creacion de un area de gestion y planifica-
cion en materia cultural.

Desde otra perspectiva este trabajo ha puesto de manifiesto la inexis-
tencia de indicadores y estudios sobre consumo, habitos y practicas cultu-
rales en el contexto universitario ecuatoriano. Tras esa constataciéon previa
surgia esta propuesta de investigacion que tiene como objeto cubrir esa
laguna existente para analizar la poblacién estudiantil universitaria con la
pretension de obtener un perfil cultural de su alumnado, como un primer
paso para posteriores estudios. No se trata, por tanto, tan solo de obtener
indicadores de un fotograma estatico sino profundizar en el contexto social
universitario y redefinir sus procesos de formacion en funcién a lo que se
pretende alcanzar, como su aporte al contexto social y preguntarse dentro
y fuera del campus universitario sobre la gestion cultural, su consumo, las
ofertas culturales, sus infraestructuras, programacion y gestion en los am-
bitos culturales pero también otros aspectos politicos y el marco de relacio-
nes productivas de las industrias culturales, etc., que conforman los compo-
nentes culturales en el contexto sociohistdrico actual.

Esta primera radiografia que se presenta una leve aproximacion general
sobre indicadores de consumo, habitos y practicas culturales de los estu-
diantes de la UNAE que refleja un perfil inicial de caracteristicas y tenden-
cias que en préximos trabajos en curso se encargaran de profundizar en
detalle. En cualquier caso este cuadro nos lleva a plantear una conclusion
basica: la existencia de un comportamiento diferenciador entre las activida-
des culturales y los medios de comunicacion, audiovisuales y nuevas tecno-
logias, donde el cine, la musica, la TV, la radio, los videos, la computadora,
internet y la telefonia inteligentes concentran mayores porcentajes de uso y
consumo por parte de los jovenes universitarios analizados.
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